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Consultee

Ing. Martin Drdak MBA

www.linkedin.com/in/martindrdak

« SOM
«  SWinzinier
« Majitel digitalnej agentury
« Fanusik online marketingu
* NIE SOM
SEO/LLMO/AI guru
- MAM
« 26+ rokov skusenosti s
internetovymi projektami

Experience

consultee

Consultee, s.r.o.

Oct 2013 - Present - 10 years 7 months

Slovak Republic, Bratislava

co-founder
Ticketportal

Jan 2000 - Apr 2016 -

CEO, konzultant

WellWeb, s.r.o.

Sep 2011 - Oct

Bratislava

CTO

Denax, a.s.

Jan 2001 - Aug

2012

2011

16 years 4 months

=10 years 8 months


http://www.linkedin.com/in/martindrdak

Nie pocity. Nie trendy:.

O ¢om tato prednaska NIE JE
X hype z LinkedInu

X ,,SEO zomrelo“

X domnienky

To, ¢o dnes uvidite, nie su nazory.
Su to pozorovatelné fakty o tom,

ako Al pracuje s webom

Consultee



Co myslim slovom ,fakt“?

Parser

Vizualizacia

Definicia faktu v kontexte Al
pozorovatelné

opakovatelné

Vysvetlitelné

5 zdrojov faktov:

Technicka architektura LLM modelov
Spravanie Al systémov

Experimenty na realnych weboch
Clanky autorit s faktami

Experimenty s ,,ucenim® Al

Consultee



ChatGP

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nalla pariatur.

Quisque dapibus quam neque, et tempus nt

la fermentum id. Donec viverra ligula eu magna
porttitor blandit. Pellentesque ac massa fringi,
ila, dictum libero nec, congue elit. Nunc tristiqt
malesuada ex eget ultrices. Suspendisse biben-
dum vestibulum mi et rhonces. Maecenas nec
mauris in urna commodo gravida. Cras vitae
felis luctus, scelerisque mauris at, dictum pL
tas. Integer consequat faucibus ligula, nec sce-
naisque odio venenatis ut. Etiam ex lacus, *na-
timus et orci et, tristique convalis nibh

Proin vestibulum in nisi at dictum? Praesent
egestas est non justo consequat feugiat. Duis
maximus ultrices ex, sit amet consequat sapien
malesuada quis. Nullam et

Struktura

Heading

e Bullet point one
® Bullet point two
e Bullet point three

e Bullet point four

Subheading

® Bullet point five

¢ Bullet point six

Stanford Research - "Lost in the Middle,, - Modely maju silny

necituje najdlhsi clanok

Cituje ten, ktory ma:

v Jasné kroky
v Kratke odpovede
v Zrozumitelnu Strukturu

2000 slov bez Struktury je horsie
nez 10 jasnych viet.

Towards Data Science - Working Memory Limits (July 2025) - Pre komplexné tlohy nestaci len dlhy kontext, ale potrebna je spravna

recency bias" (preferuju koniec) a "primacy bias" (preferuju zac¢iatok)

Consultee



Al necita web ako Clovek

X Nevidi dizajn
X Neciti emdcie copywritingu
X Nerozumie brandovym metaforam

v Pracuje s tokenmi
a kontextovym oknom

4 p Chroma Research - Context Rot Study (2025) : Vykon modelov sa vyrazne zniZuje s narastajucou dizkou vstupu aj pri jednoduchych ulohach
KLUB IBM Research - Context Window Study (January 2025): Vyskum potvrdil "lost in the middle" fenomén - LLM maju problémy s informaciami v

strede dlhého kontextu
Consultee




Al nevybera stranky, ale odpovede

Al sa nepyta:
X "Kto je prvy v SERPe?,,

Al sa pyta:
v "Ktory obsah viem pouzit ako odpoved?"

Vyskum (Malzahn et al., 2023) - LLM funguju ako optimalizatory vystupu. V RAG architekturach sa zdroje vyberaju podla
sémantickej zhody a extrahovatelnosti obsahu - nie podla pozicie v Google SERPe.

Consultee



Al preferuje obsah s nizkou neistotou

Menej hadania = viac citacii

e jasna Struktura
e autor

* fakty

* entity

Lewis et al. (2020/aktualizacia 2024) — ,,Retrieval-Augmented Generation for Knowledge-Intensive NLP Tasks“ - Pévodna Studia o RAG

dokazuje, ze ¢im je zdrojovy dokument ,,CistejSi“ (menej Sumu, viac faktov), tym vySSie je skére ,,confidence” (istoty) modelu pri generovani

odpovede.

WordLift Case Study (2024) — ,,Knowledge Graphs for LLMs“ - Weby vyuzivajuce JSON-LD a znalostné grafy vykazali o 22 % vySSiu mieru

citovanostiv ChatGPT Search v porovnani s Cistym textom Consultee




Preco si musime ujasnit pojmy?

AEO # GEO #LLMO
(ale spolu funguju)




AEQO: Answer Engine Optimization

Priama odpoved

Featured Snippets

People Also Ask

Voice assistants

Kluc

otazkav H2/H3

odpoved 40-60 slov

FAQ / HowTo schema

Ciel: Byt jedinou priamou odpovedou (zero-

click) Q

Consultee



GEO / GAEO

Generative Al Engine Optimization
Byt citovany zdroj
Google Al Overview
Perplexity
Gemini
Klac
fakty
Statistiky
citovatelné pasaze
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LLMO

Large Language Model Optimization
Ako Al o vas premysla
identita znacCky
konzistentne fakty
technicka cCitatelnost

Consultee



AEO / GEO /LLMO

AEO je hrot kopije. GEO je telo kopije. LLMO je ocel, z ktorej je kopija vyrobena.




Pre¢o sa to nebije, ale doplia?

Ked'robite GEO/AEO spravne:

> Automaticky pomahate LLMO
Preco?

> Dodavate modelom kvalitné,
Strukturované, déveryhodné data
Ked'robite LLMO:

> Vytvarate zaklad pre GEO aj AEO

Consultee



RAG - KluCovy technicky pojem

Retrieval Augmented Generation

Co to je: Al si pred odpovedou "odsko&i"
po fakty

Ako funguje:

Retrieval - Vyhlada zdroj

Augmentation - Prida kontext
Generation - Vytvori odpoved

Preco je to dbélezité:

"Ak je vas obsah drobivy, Strukturovany a
fakticky, RAG ho vie rychlo pouZit.

Ak je to omacka, RAG ho preskoci."

R
SEARCH

- RAG f
be
CONTEXT -

CONTEXT

LALMES |
GENERATION

‘ GENERATION
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Co RAG systémy hladaju?

RAG nehlada krasne texty. s T —
QUESTION MATCHING WITH STRUCTURED DAlA

Hlada semanticku zhodu. |
LG e B B WPSasin e
Otazka: "Kolko stoji?" > RAG chce €islo :

Otazka: "Ako na to?" > RAG chce kroky

Preto:

Tabulky (&b~ o |l (FF e g
FAQ - , =
HowTo

JSON-LD

= Nie pekna nadstavba, ale vstupné data pre Al
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Knowledge Graph & E-E-A-T

Knowledge Graph:

Databaza faktov o entitach

Firmy, ludia, produkty

Vasa znacCka = overeny fakt (nie "nejaky web")
E-E-A-T:

Experience (Skusenost)

Expertise (Odbornost)

Authoritativeness (Autorita)

Trustworthiness (Déveryhodnost)

Zaver: "Bez E-E-A-T nepom6ze ani AEO, ani GEQO"

Consultee



21+ konkretnych zmien

Nie trendy. Prakticky zoznam uprav.
Vacésinu z tychto veci sme mali robit uz davno.

Tieto body pripravia web tak, aby:
 Ho RAG systémy vedeli Citat

* LLM modely murozumeli
* Generativnhe vyhladavanie ho chcelo pouzit

Consultee



1. Answer-first uvod

Problém: LLM si vytvara kontext z prvych 100-200 tokenov.
Ak tam odpoved nie je > model hada > neistota ™ > stranka sa

nepouzije

<h1>Ako funguje servis bicykla</h1>
Riesenie: <p>Servis bicykla zahfna kontrolu,
* Prvé 2-4 vety = priama odpoved | nastavenie a vymenu
 Ziadny storytelling klucovych komponentov s cielom bezpecCnej
« Ziadne "vitajte" a plynulej jazdy.</p>

Vitajte na nasej stranke! Sme firmas
dlhoro¢nou tradiciou. NaSe sluzby su...
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2. Hierarchia nadpisov (H1-H6)

Problém: Nadpisy = mapa obsahu pre Al.
Preskocenie urovne = model si mysli, Ze chyba sekcia.
RieSenie: v Presne jeden H1

v Logicky sled: H1 > H2 > H3

v Ziadne skoky

v Nadpisy davaju zmysel aj mimo kontextu

<h1>Servis bicyklov v Bratislave</h1>
<h2>Typy servisov</h2>
<h3>Zakladny servis</h3>
<h3>Kompletny servis</h3>
<h2>Cennik</h2>

<h3>Ceny za servis</h3>
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3. Otazky ako explicitné otazky

Preco (FAKT):
Otazka je prirodzeny format dotazu pouzivatela aj extrakcie
odpovede. Pomaha parovaniu query > pasaz.

Co robit dnes:

» otazky pisat ako otazky (,,Ako funguje...?“)

* idealne ako H2/H3

* na klucovych strankach mat 3-7 otazok, ktoré kopiruju realne
dopyty

,op0Osob fungovania systému“ vs. ,,Ako systém funguje?“ —druha
verzia je bliZzSia tomu, ako (udia piSu prompt.
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4. Kratke, samostatné odpovede

Problém:
Al extrahuje len 1-2 odseky. Ak odpoved pokracuje "nizSie" >
model ju nezostavi spravne

RiesSenie:
- 1 otazka = 1 odpoved'=1blok | \« o trva servis bicykla?
- 40-80 slov

Zakladny servis trva 30-45 minut a zahfna
kontrolu brzd, retaze a nastavenie prevodov.
Kompletny servis vratane vymeny dielov
moze trvat 2-3 hodiny v zavislosti od stavu
bicykla.

Prva veta = pointa
Ziadne "vid vyssie"
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5. FAQ sekcie + FAQPage schema

Preco: FAQ = primarny format pre Al extrakciu

RieSenie:

 Kazda dblezita stranka ma FAQ

 HTML: otdzka + odpoved {"@type'“ FAQPage"
* JSON-LD: FAQPage Schema ‘mainEntity”: [[

"@type": "Question",
"name": "Ako dlho trva servis bicykla?",
"acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",
"text": "Bezny servis trva 1-2 pracovné dni."
}
1
}
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6. Howlo + HowTo schema

Dolezity rozdiel:
FAQ odpoveda
HowTo uéi

RieSenie:

Proces = HowTo format

 Krokyv<ol>

JSON-LD: HowTo Schema (steps, tools, time)

<h2>Ako si vymenit dus na bicykli</h2>
<ol> <li>Odskrutkuj kolo z ramu</li>
<li>Vypust vzduch z pneu</li>

<li>Odsun plast a vyber dus</li>

<li>Vloz novu dus...</li>

</ol> Cas: 15 minut | Nastroje: klug, pagidla
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7. Konzistentna terminoldgia

Problém: "Servis bicykla" / "Oprava bicykla" / "Udrzba bicykla"
bez vysvetlenia = Al nevie, Ciide o 1 vec alebo 3

RieSenie:

- Jeden hlavny pojem

- Synonyma ako vysvetlené varianty

- Priklad: Servis bicykla (tiez oprava alebo udrzba) zahfna...

Problém nie su synonyma. Problém je nejednoznacnost: ked nie
je jasné, Ci dva pojmy znamenaju to isté alebo nieco iné.
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8. Tabulky ako <table>, nie divy

Preco:
Tabulka je explicitna datova Struktura. Al vie lepSie porovnavat,
sumarizovat a citovat ¢isla, ak su v tabulke.

<table>
Co robit dnes: <thead> <tr>
e <table>, <thead>, <tbody>, <th> <th SCODe="COl">Sluzba</th>
., | | | | <th scope="col">Cena</th> </tr>
 pouzivat scope="col" a scope="row </thead>
* divové cenniky prehodit na tabulky + CSS <tbody>
<tr> <td>Zakladny servis</td>
. <td>25 €</td> </tr>
Poznamka:

</tbody>
Pre Al je rozdiel ,vizualne rozlozenie“ vs ,,data“. </table>
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9. Text z obrazkov presunut do HTML

Preco (FAKT):
Obrazky nie su spolahlivy zdroj textu pre extrakciu. Ak je fakt iba v
grafike, Al ho ¢asto nepouZije.

Co robit dnes:

* vSetky Cisla, citaty, Statistiky > do textu

* pod infografiku pridat ,,textovu verziu®

e prigrafoch: struéné zhrnutie ,,Co graf ukazuje*

Infografiky su pre ludi super, pre Al ¢asto ,,black box®, pokial
nemaiju textovy doprovod.
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10. Alt texty na vsetkych obrazkoch

Preco (FAKT):

Alt text dava obrazku strojovy vyznam a kontext v ramci stranky.
Co robit dnes:

* popisné alt texty (nie nazvy suborov)

* dekorativne obrazky: alt=""

e pri produktovych obrazkoch: nazov + variant + klucovy atribut

Alt nie je len SEO, je to ,,popis obsahu® pre stroj.

X ZLE: alt="1logo.png"

v DOBRE: alt="Logo servisu bicyklov
BikeMax Bratislava"

MW ZLE: alt="obrézok produktu”

v DOBRE: alt="Horsky bicykel Trek Marlin
7 modry 29 palcov"
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11. JSON-LD pre zakladné entity

Preco (FAKT):

JSON-LD zniZuje potrebu interpretacie. Al ,neuhadne® ale ,vie®,
Co je organizacia, ¢lanok, produkt.

Co robit dnes:

* Organization, Article, FAQPage, HowTo, Product
e do<head>

* validovat (Rich Results / Schema validator)

Nie kvéli rich snippets — kvoli strojovému kontextu.

{"@context": "https://schema.org", "@type":
"LocalBusiness", "name": "BikeMax Servis", "address": {
"@type": "PostalAddress", "streetAddress": "Hlavna 123",
"addresslLocality": "Bratislava" } }
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12. Autor + Author schema

Preco (FAKT):

|Identifikovatelny zdroj znizuje neistotu odpovede. Al radSej
pouZziva obsah, kde je jasné ,,kto tvrdi“.

Co robit dnes:

e autor na stranke viditelne + kratke bio

 JSON-LD: author

* prepojenia: Linkedln / odborné profily (kde dava zmysel)

»,1im* je slabé. Konkrétna osoba + odbornost je silné.

"author": { "@type": "Person’, "name": "Jan
Novy", "jobTitle": "Senior Bike Mechanic" }
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13. Viditelna organizacia + kontakt

Preco (FAKT):

Déveryhodnost zdroja je vySSia, ked je firma dohladatelna. Pre Al
je ,neznamy zdroj“ rizikovy.

Co robit dnes:

e adresa, tel., email (footer + kontakt stranka)
* JSON-LD: Organization, ContactPoint, PostalAddress
* prilokalnych firmach: LocalBusiness

»,Firma bez adresy* vyzera spamovo aj pre ludi, aj pre stroje.

Consultee



14. Breadcrumb navigacia +
BreadcrumblList

Preco (FAKT):
Pomaha pochopit hierarchiu a kontext stranky (¢o je nad ¢im).
ZlepSuje aj interné vztahy.

Co robit dnes:
e breadcrumbs viditelne

e JSON-LD: BreadcrumblList

Pre Al je to ,kontextovy graf*.

Domov > Bicykle > Horskeé bicykle > Trek Marlin 7

Al vdaka nim vie: "Trek Marlin 7" patri do "Horské bicykle" >
"Bicykle" > "Produkty"
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15. Optimalizacia interného linkovania

Preco (FAKT):

Interné odkazy su signal vyznamu a vztahov (entity graph). Al aj
Google ich pouzivaju na pochopenie tematickych klastrov.

Co robit dnes:

* kontextové linky v texte

e anchor text popisny (nie ,,tu®)

« zpillar stranok linkovat na detail (a spat)

Toto je klasické SEO, len dnes je to aj ,,Al mapovanie®.

>C ZLE: "Klikni tu"
v DOBRE: "Precitaj si viac o udrzbe retaze bicykla"
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16. Datumy publikacie a aktualizacie

Preco (FAKT):
Aktualnost je sucast doveryhodnosti. Systémy maju tendenciu
preferovat novsie/aktualizované zdroje pri rychlo sa meniacich
témach.

<time datetime="2025-01-30">30. januar
2025</time>

Co robit dnes:
o <ti i S “ json

time datetime na. stranke . "datePublished": "2025-01-30",
e JSON-LD: datePUb“Shed, dateModified "dateModified": "2025-01-30"
e priaktualizacii uviest , aktualizované®

Datum bez aktualizacie = ,,stara informacia“ aj ked je obsah
spravny.

Consultee



17. SSR namiesto gistého JS

Preco (FAKT):
Ak je obsah renderovany az na klientovi, crawler méze vidiet
prazdny skeleton. To znizuje extrahovatelnost.

Co robit dnes:

» SSR/SSG - Server-Side Rendering

e test: View Source - text musi byt pritomny
pri SPA: aspon prerender klucovych stranok

Ak vo View Source vidis len <div id="app"></div>, je to problém
pre stroje
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18. Lazy loading len mimo above-the-fold

Preco (FAKT):
Kriticky obsah musi byt dostupny hned. Ak je odpoved nhacitana
neskor, méze sa ,,minut” pri parsovani.

o robit dnes:
Ziadny lazy text v uvode
lazy iba obrazky pod scrollom
hero text vzdy server-side

[ ] [ ] [ ] O<

Above-the-fold = najvysSia priorita pre Al aj ¢loveka.
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19. Kanonické URL a odstranenie duplicit

Preco (FAKT):
Duplicitné verzie jednej stranky rozbijaju ,,ktora je hlavna“.
Al/Google potom delia signaly a citacie.

Co robit dnes:

e canonical na kazdu stranku

* parametre/filtre: canonical + noindex
e vyrieSit www/non-www a http/https

Al ma rada ,jednu pravdu® na jednu tému.
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20. Robots.txt + sitemap v poriadku

Preco (FAKT):
Bez sitemap sa crawl deje chaoticky a méze vynechat dolezité
URL. Blokovanie CSS/JS md&ze narusit render.

Co robit dnes:

e aktualna sitemap (do 50k URL / sitemap index)
* robots neblokuje kritické zdroje

e vsitemap len kanonické stranky

Sitemap je ,mapa“ —bez nej sa web ,neprecita cely*.
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21. Citatelnost v gistom HTML
(text-only test)

Preco (FAKT):
Al pracuje najma s textovou reprezentaciou. Ak stranka nedava

zmysel bez dizajnu, ¢asto nedava zmysel ani strojovo.
Co robit dnes:

 Ctrl+U (View Source) a ¢itat, ¢i dava zmysel

* vypnut CSS/JS v DevTools a skontrolovat Strukturu
e odstranit textové Casti, ktoré existuju len vizualne

Najlacnejsi audit na svete.
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HOTOVO 7777
+ 6 doplnkovych bodov




22. ARIA labels + pristupnost prvkov

Preco (FAKT):

Textové popisy pomahaju vyznamu prvkov (tlacidla, ikony),
zniZzuju Sum a zvysuju pouzitelnost aj pre stroje.

Co robit dnes:

aria-label na ikony a tlacidla

<label for> pre formulare

ikonam socialnych sieti dat textovy popis

Poznamka:

Je to zaroven UX aj ,machine clarity*.

<button aria-label="Zatvorit
menu">X</button> <a href="/kosik" aria-
label="Néakupny kosik (3 polozky)"> & </a>
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23. NekonecCné scrollovanie —
strankovanie/URL

Preco (FAKT):

Infinite scroll bez URL fragmentacie méze znizit indexaciu
obsahu a dostupnost poloziek pre crawl.

Co robit dnes:

* strankovanie s unikatnymi URL

 alebo,Load more* + pushState URL

e vSetky stranky v sitemap

Al/Google nemusia prejst cely scroll.

50 clankov na infinite scroll:
Al vidi: 5
Pagination: vSetkych 50
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24. Cleanup nadbytoéného kédu

Preco (FAKT):

Zbytocny kdd zvySuje parsing Sum a zhorSuje vykon. Vykon
nepriamo znizuje crawl budget a UX.

Co robit dnes:

e odstranit nepouzivané CSS/JS

* minimalizovatinline Styly

* validovat HTML

Nie je to ,,Al hack® Je to disciplina.
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25. Meta tagy a jazyk (lang + OG)

Preco (FAKT):

Jazykové nastavenie a meta kontext znizuju riziko nespravnej
interpretacie a zlepSuju distribuciu obsahu.

Co robit dnes:

 <htmllang="sk">

* unikatny <title> a description

* Open Graph tagy

Zly lang mbéze znizit relevanciu pre lokalne dotazy.

<html lang="sk"> <title>Unikatny title 50-60 znakov</title>
<meta name="description" content="Unikatny popis 150-160
znakov">
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26. Markdown formatovanie v CMS

Preco (FAKT):

Nadbyto¢né <span>/inline Styly z Wordu robia Strukturu menej
Citatelnou a zvySuju Sum.

Co robit dnes:

* pouzivat Cisté bloky (p, ul, ol, table)

* akblog: Markdown pipeline alebo Cistenie HTML

» tabulky a zoznamy robit nativne

Je to ,,content hygiene*.

Consultee



2 7. E-shop: Product + Offer
+ Review schema

Preco (FAKT):
Bez Product/Offer je produkt pre Al ,textova stranka“. So schema
je to ,,objekt s cenou, dostupnostou, SKU*

Co robit dnes: {"@type": "Product",
* Product (name, sku, brand) name": "Trek Marlin 77
"offers":

* Offer (price, currency, availability)
* AggregateRating/Review ak existuje
* breadcrumbs aj na produktoch

{"@type": "Offer",
"price": "899",
"priceCurrency": "EUR",
"availability": "InStock" } }

Al vie odpovedat cenou/dostupnostou len ked to nemusi hadat z
textu.
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T BONUSY

LLMS.txt: strucny Al-readable subor s profilom firmy, sluzbami,
kontaktom, preferovanymi URL

Datova hustota: viac faktov na 100 slov, menej ,vaty“

Entity consistency: rovnaky nazov, adresa, sluzba naprie¢
webom aj externymi zdrojmi

Al Overview readiness: sekcie s citovatelnymi faktami,
definiciami, postupmi
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Ako zistim, ci je moj web
citatelny pre Al?




lImo.sk / audit.llmo.sk

Rychla realita, nie pocit
URL > analyza
skoére 0-100

Otvorit presny audit Info (£) Refresh

konkrétne chyby Vikroaucit e orentaény (). resné skére a

konkrétne odporucania

https://chromewebstore.google.com/ -
LLMO Microaudit SK
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https://chromewebstore.google.com/
https://chromewebstore.google.com/

lImo.sk / audit.llmo.sk

Detailny Al audit za 7,97 € (bez DPH) X

Detailny Al audit cdomkne roziirené metriky (EEAT, UX, méadia, odkazy, Al-
overview), grafy a moZnost uloZit’ report ako PDF.

Nemate este kod?

Zakapte si ho ako digitalny produkt v naSom e-shope a ckamZite ho
pouZite:

Kiipit kéd pre detailny Al audit

VlozZte vas Al audit kod
AIAUDIT-DM-101

Po potvrdeni otvorime nové okno s detailnym reportom
(AlAuditDetail.aspx), kde sa kod overi v databaze, zobrazia sa grafy a
budete méct report stiahnut’ ako PDF.

Zobrazit detailny Al audit
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lImo.sk / audit.llmo.sk




SEO nezomrelo. Len dospelo.

SEOQO nie je mftve

LLMO / GEO / AEO nie su skratky k uspechu
Neexistuje ,,novy trik*

Bud'ste odpoved. Alebo vas Al nepouzije.

Buducnost nepatri tym, ktori maju najviac obsahu.
Ale tym, ktori su najlepSou odpovedou.
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Data Driven
Marketing

Marketing zalozeny na datach.
Oslovte vd'aka nasim rieseniam spravnych
z&kaznikov Spravnou SPravou v spravny
¢as. A dokoncz automaticky
prostrednictvom marketingovej
automatizacie
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Digitalny marketing

Pomaozeme vasmu webu / eshopu rést pomocou digitélneho marketingu

N\~
Emall
Marketing

Posielajte prostrednictvom nasich nastrojov
emaily moderne.
Jednoducho, spravnemu publiku a dokonca
automaticky prostrednictvom

marketingovej autom

automatizacie

SEO

(OPTIMALIZACIA PRE
VYHLADAVACE)
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Google ADS

ZviditeInime V&s na webe aj vd'aka
reklar

am - Google Ads. Sme ich
certifikovany partner 2 s nasimi

skusenostami Vam ugetrime investicie
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Dakujem



Ing. Martin Drdak MBA

www.linkedin.com/in/martindrdak

martin.drdak@consultee.biz


http://www.linkedin.com/in/martindrdak
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